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Zu vergebende Themen  

für Bachelor-, Master- und Zulassungsarbeiten 
Die Themenvorschläge sind lediglich Arbeitstitel. Die konkrete Formulierung der Fragestellung und die inhalt-

liche Ausgestaltung erfolgen im Beratungsgespräch, je nach Interesse des Bearbeiters / der Bearbeiterin.  
 

 Persistenz und Vulnerabilität der Kulturlandschaft (nur als Masterarbeit) 

 Signature Events als Brandinginstrument im Kulturlandschaftsmarketing 

 Die Rolle der sozialen Medien bei Signature Events 

 Eine Geographie prähistorischer Kultorte: Zur räumlichen Lage besonderer Orte und Plätze aus vor-

geschichtlicher Zeit 

 Wölbäcker: Genese – Verbreitung – Gefährdung – Schutz 

 Die Neue Ländlichkeit: Versuch einer Typisierung 

 Die Neue Ländlichkeit: Wirtschaftlich Potentiale und ökonomische Interessen  

 Kreativwirtschaft im ländlichen Raum: Das Beispiel Diedorf 

 Die Bohnerz-Gruben im Landkreis Heidenheim: Touristische Potentiale des alten Bergbaus 

 Smart-Tourism: Potentiale und Hemmnisse für Beherbergungsbetriebe 

 Metaverse im Tourismus: Chancen und Grenzen 

 Low Touch Tourism: Ein Trend auch in der Post-Covid-Visitor Economy? 

 Hoffice – Hotel & Office: Eine neue Strategie für Beherbergungsbetriebe? 

 Hoffice – Hof & Office: Eine neue Strategie für Urlaub auf dem Bauernhof? 

 Innovative Kooperationsfelder zwischen Beherbergungsbetrieben und lokaler Ökonomie 

 ePilgrimage – Der Einfluss der Corona-Pandemie auf das digitale Wallfahrtswesen 

 Sakrale Kulturlandschaftselemente (Feldkreuze und Marterl): Akteure und deren Motive 

 Place Branding sakraler Kulturlandschaften im Tourismusmarketing (z.B. Madonnenländchen, Pfaf-

fenwinkel, Schwäbischer Barockwinkel, Klosterwinkel o.ä.) 

 Die Rolle von städtischen Wahrzeichen auf die Markenbildung von Standorten 

 Ökonomische Bedeutung der sog. Nachtwirtschaft (auch Abendwirtschaft) in Augsburg 

 Die Verdörflichung der Stadt 

Neu!! !  


