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= Persistenz und Vulnerabilitat der Kulturlandschaft (hur als Masterarbeit)
= Signature Events als Brandinginstrument im Kulturlandschaftsmarketing
» Die Rolle der sozialen Medien bei Signature Events

» Eine Geographie prahistorischer Kultorte: Zur raumlichen Lage besonderer Orte und Plétze aus vor-
geschichtlicher Zeit

= Wolbacker: Genese — Verbreitung — Gefahrdung — Schutz

» Die Neue Landlichkeit: Versuch einer Typisierung

» Die Neue Landlichkeit: Wirtschaftlich Potentiale und konomische Interessen

= Kreativwirtschaft im landlichen Raum: Das Beispiel Diedorf

» Die Bohnerz-Gruben im Landkreis Heidenheim: Touristische Potentiale des alten Bergbaus
» Smart-Tourism: Potentiale und Hemmnisse fur Beherbergungsbetriebe

» Metaverse im Tourismus: Chancen und Grenzen

= Low Touch Tourism: Ein Trend auch in der Post-Covid-Visitor Economy?

» Hoffice — Hotel & Office: Eine neue Strategie fur Beherbergungsbetriebe?

» Hoffice — Hof & Office: Eine neue Strategie fur Urlaub auf dem Bauernhof?

= Innovative Kooperationsfelder zwischen Beherbergungsbetrieben und lokaler Okonomie
= ePilgrimage — Der Einfluss der Corona-Pandemie auf das digitale Wallfahrtswesen

= Sakrale Kulturlandschaftselemente (Feldkreuze und Marterl): Akteure und deren Motive

» Place Branding sakraler Kulturlandschaften im Tourismusmarketing (z.B. Madonnenlandchen, Pfaf-

fenwinkel, Schwabischer Barockwinkel, Klosterwinkel 0.3.)
= Die Rolle von stadtischen Wahrzeichen auf die Markenbildung von Standorten
= Okonomische Bedeutung der sog. Nachtwirtschaft (auch Abendwirtschaft) in Augsburg
= Die Verdorflichung der Stadt



